Информация о проведении общереспубликанских конкурсов"
Министерство индустрии и новых технологий Республики Казахстан в целях оказания государственной поддержки (информационная, финансовая) инновационным проектам в сфере туризма проводит 3 общереспубликанских конкурса на темы: «Лучшие региональные старт-ап проекты в сфере туризма», «Туристические бренды Казахстана», «Мифы и легенды Казахстана».

Республиканский конкурс на лучшие региональные старт-ап проекты в сфере туризма в Республике Казахстан

Участниками конкурса могут быть физические и юридические лица независимо от формы собственности, предложившие инновационные и конкурентоспособные проекты в сфере въездного и внутреннего туризма в Республике Казахстан.

Республиканский конкурс «Туристский бренд Казахстана»

Участниками конкурса могут быть физические и юридические лица, имеющие опыт работы в сфере разработки логотипов и брендов.

Для участия в конкурсе необходимо представить портфель атрибутов бренда (на электронном и бумажном носителе, в векторном формате .cdr, .eps): имя, логотип, слоган, формы и цвета, образ, стиль, способность атрибутов задавать пространство идентификации бренда.
Победитель Конкурса награждается денежной премией в размере 1,5 млн. тенге (1,5 миллиона тенге).
Общенациональный конкурс «Мифы и легенды Казахстана»
Участниками конкурса могут быть физические и юридические лица, проживающие как на территории Казахстана, так и за ее пределами, без каких-либо ограничений по роду деятельности 

Участникам конкурса необходимо представить работы, написанные в любом стиле (рассказ, проза, стихи и др.), о туристских объектах и исторических достопримечательностях Казахстана. 
Рекомендуемый объем работы для рассказов:  не более 3-х страниц с текстом Word, шрифт Times New Roman, размер шрифта 14, межстрочный интервал – 1, все поля по 2 см; по центру название работы, через строку (по правому краю) фамилия и инициалы автора (ов) строчными буквами; на следующей строке (по правому краю) название города, через строку текст. На отдельной странице – авторская справка (фамилия, имя, отчество, почтовый адрес с индексом, контактные телефоны, электронный адрес).

Более подробная информация об условиях конкурсов размещена на сайте www.kit.gov.kz. 
Контактные телефоны:  8(7172)749826 – проекты старт-ап, 8(7172)749836 бренды и легенды.

Правила
проведения республиканского конкурса на лучшие региональные старт-ап проекты в сфере туризма в Республике Казахстан

Общее положение
 
1.     Настоящее Правила проведения республиканского конкурса на лучшие региональные старт-ап проекты в сфере туризма в Республике Казахстан (далее- Правило) регламентируют порядок и правила организации  проведения конкурса.

2.     Конкурс учрежден по инициативе Комитета индустрии туризма Министерства индустрии и новых технологий Республики Казахстан (далее- Комитет), при организационной и информационной поддержке АО «Казахстанский институт развития индустрии» (далее- АО «КИРИ») в рамках Системного плана развития туризма в Республике Казахстан.

3.     Принципы организации и проведения конкурса: гласность (открытость), добровольность участия, равенство участников Конкурса, независимость экспертизы проектов, объективность оценки, взаимная ответственность участников и организатора Конкурса.

4.     Факт подачи участником Заявки свидетельствует о полном согласии участника с настоящим Правилом.

5.     Содержание представленных работ является конфиденциальным и используется исключительно в целях рассмотрения и оценки конкурсных работ.

6.     Язык предоставления конкурсных работ- казахский и/или русский.

7.     Вся информация о Конкурсе, включая настоящее Правило, форма заявки, условия конкурса, требования к конкурсной работе, информация о победителях размещается на Интернет-сайте Комитета индустрии туризма Министерства индустрии и новых технологий Республики Казахстан www.kit.gov.kz
Цели и задачи проведения конкурса
 
8.     Цели проведения конкурса:

-  стимулирование развития въездного и внутреннего туризма в Республике Казахстан;

- реализация  Государственной программы по форсированному индустриально-инновационному развитию Республики Казахстан на 2010-2014 годы;

- реализация Программы по развитию перспективных направлений туристской индустрии Республики Казахстан на 2010-2014 годы;

- реализация послания Главы государства «Стратегия-2050:новый политический курс состоявшегося государства»;

- реализация Системного плана развития туризма в Республике Казахстан;

9.     Задачи конкурса:

- стимулирование конкурентоспособности участников туристской индустрии Республики Казахстан;

- создание положительного образа Республики Казахстан как туристского региона;

- раскрытие туристского потенциала в регионах страны, активизация предпринимательского сектора в реализации проектов в сфере туризма и в  участии в государственных программах;

- оказание мер государственной поддержки (информационной, финансовой) инновационным и конкурентоспособным проектам в сфере развития регионального туризма в Республике Казахстан;

- содействие развитию государственно-частного партнерства.

  Организатор конкурса
 10.         Комитет:

-         Информирует потенциальных участников о Конкурсе;

-         Осуществляет прием и отбор конкурсной документации участников Конкурса;

-         Организует деятельность экспертной комиссии;

-         Информирует участников Конкурса об итогах Конкурса;

-         Осуществляет информационное освещение и PR – поддержку в организации и проведении Конкурса.

Адрес: 010000, г.Астана, ул. Орынбор 8, 1 подъезд.

11.  АО «КИРИ»:

- Оказывает организационную поддержку в проведении конкурса;

- Оказывает информационную поддержку в проведении конкурса.

Адрес: 010000, г. Астана, улица Сыганак 25

 

Участники конкурса
 
12.      Участниками конкурса могут быть физические и юридические лица независимо от формы собственности, предложившие инновационные и конкурентоспособные проекты в сфере въездного и внутреннего туризма в Республике Казахстан. Участником считается лицо, подавшее заявку в соответствии с Приложением №1, краткую информацию в соответствии с Приложением №2, бизнес-план в соответствии с Приложением №3 данного Правила (далее – Конкурсная работа).

 

 
Этапы проведения конкурса
 
13.      Конкурс проводится в один этап.

14.      С 21 февраля 2013 года  организаторами проводится широкая публичная информационная кампания в СМИ и на Интернет порталах касательно условий конкурса.

15.      С 21 февраля 2013 года по 21мая 2013 года Комитетом проводится сбор Конкурсных работ. Материалы конкурсных работ необходимо направить на адрес электронной почты kit_mint@mail.ru.

16.      С 21мая 2013 года по 21июня 2013 года экспертной комиссией проводится оценка Конкурсных работ по следующим критериям:

- соответствие тематике и формальным условиям конкурса;

-соответствие конкурсной работы предъявленным требованиям;

-реалистичность реализации бизнес-плана (продуманность, целесообразность и перспективность).

Экспертная комиссия руководствуется методикой оценки инвестиционных туристских проектов, которая включает анализ, ранжирование и определение наиболее приоритетных туристских проектов, разработанных в рамках Системного плана развития туризма в Республике Казахстан,  а также собственными профессиональными суждениями.

17.      Публичное награждение победителей будет проходить 28 июня 2013 года в городе Астане.

 

Экспертная комиссия
 
18.      Членами экспертной комиссии являются представители Комитета индустрии туризма Министерства индустрии и новых технологий Республики Казахстан, АО «Казахстанский институт развития индустрии», АО «Фонд развития предпринимательства «Даму», АО «Национальное агентство по экспорту и инвестициям «KaznexInvest», АО «Казахстанский центр государственно – частного партнерства», АО «Банк ЦентрКредит», Казахстанской туристской ассоциации.

 

Награждение победителей конкурса
 
19.      По итогам конкурса будут  определены 10 лучших региональных старт-ап проектов в сфере туризма.

20.      Победители Конкурса награждаются дипломами.

21.      Проекты, признанные  победителями конкурса будут включены в информационные буклеты для отечественных и зарубежных инвесторов,  будут презентованы всем заинтересованным отечественным и иностранным инвесторам.

22.      Для проектов победителей конкурса будет оказано содействие в получении  информационной и финансовой поддержки на разработку ТЭО и ПСД подведения необходимой  производственной инфраструктуры, включении в карту индустриализации страны,  а также будет  проработан  вопрос касательно получения необходимых мер государственной поддержки для реализации  проекта (субсидирование и гарантирование займов, натурные гранты, экспортные гранты, освобождение от уплаты таможенных пошлин при импорте оборудования, сервисная поддержка).

 

Приложение 1

к Правилам проведения республиканского конкурсана лучшие региональные старт-ап проектыв сферетуризмав Республике Казахстан

 

 

 
Конкурсные работы необходимо выслать на e-mail: kit_mint@mail.ru. В конкурсе рассматриваются конкурсные работы получившие подтверждение о получении по электронной почте.

Дополнительная информация на сайте: www.kit.gov.kz
Тел: 8 (7172) 749826, 749136, 796467, 796454.

 

 

Заявка участника:
Участник
Ф. И. О./ Название компании: __________________________________________

Дата рождения/ дата регистации:________________________________________

Название проекта и его месторасположение:______________________________

____________________________________________________________________

К конкурсной работе прилагаются:

ð       Бизнес-план

ð       Запрос краткой информации проекта

ð       Архитектурные чертежи*

*Масштаб и количество архитектурных чертежей должны отражать визуальные и функциональные характеристики/особенности сооружения.

 

Телефон: _____________________  E-mail: ______________________________

 

Дата_________________________ Подпись______________________________

 
Приложение 2

к Правилам проведения республиканского конкурсана лучшие региональные старт-ап проектыв сферетуризмав Республике Казахстан

 
Краткая информация касательно старт-ап проекта в сфере туризма
Все поля запроса являются обязательными для заполнения

 
	 
	Аспект
	Описание

	1. ГДЕ
	1.1 Область, город, административный центр:
	 

	
	1.2 Месторасположение проекта:
	 

	2. ЧТО
	2.1 Название проекта:
	 

	
	2.2 Отрасль (направление) (например,  жилье, общественное питание, аттракцион, некоммерческие услуги, услуги на интернет-основе, развлечения, культура, предоставление посреднических туристических услуг, и т.д.)
	 

	
	2.3 Тип проекта (лыжный, водный, отель, гольф, спорт и отдых, аквапарк, тематический парк, спа, Конгресс/Конференц/Выставочный Центр, концертный зал, казино, торговый центр, информационный центр для посетителей, сервисный центр, аппарат для бронирования на интернет-основе, и т.д.):
	 

	
	2.4 Ожидается ли возникновение нормативно-правовых барьеров в ходе реализации или эксплуатации, если таковые имеются:
	 

	
	2.5 Характерные и инновационные особенности проекта (каким образом он будет отличаться от проектов конкурентов):
	 

	
	2.6 Краткое резюме проекта, предоставляемые услуги т .д.:
	 

	
	2.7 Как проект вписывается в его окрестности (визуальная гармония, привлекательность строительной площадки проекта и т.д.):
	 

	
	2.8 Существующее обеспечение/услуги/ положение на рынке/бренд туризма в пункте назначения (например, экскурсии с гидом, гарантированные программы, установленное место для наблюдения за птицами, до настоящего времени не определено местоположение, и т.д.):
	 

	
	2.9 Как проект дополняет или какой вклад вносит в развитие места назначения (существующее обеспечение/услуги/ положение на рынке/бренд):
	 

	
	2.10 Нехватка существующего обеспечения/услуг в области туризма (мощность, качество):
	 

	
	2.11 Каким образом проект будет устранять существующий дефицит в пункте назначения:
	 

	
	2.12 Учитывались ли мировой опыт или исследования в этой области, при составлении проекта? Если да, какие и каким образом:
	 

	
	2.13 Каким образом проект будет использовать в своих интересах местные ресурсы и предпринимателей (например, строительные материалы, продукты, услуги, пищевые продукты, ремесленные изделия, перфоманс, сельскохозяйственные продукты и т.д.):
	 

	
	2.14 Вовлеченность местных жителей и заинтересованных лиц в области туризма в составление и эксплуатацию планируемого проекта, например, будут учитываться инициативы местных жителей, и т.д.
	 

	
	2.15 Площадь земли, на которой будет расположен проект (м2):
	 

	
	2.16 Общая площадь проекта в м 2 (площадь помещений и площадь открытого воздушного пространства

– если применимо – по отдельности):
	 

	
	2.17 Мощность проекта (койко-мест, количество пользователей/посетителей и т.д.):
	 

	
	2.18 Инвестиции в новый или уже существующий проект (использование преимуществ существующих зданий):
	 

	
	2.19 Планируемое сезонное и ежедневное время работы (смягчит ли проект сезонные колебания):
	 

	
	2.20 Инфраструктурное соединение пункта назначения с его рынком (дорога, железная дорога, воздушное пространство) в настоящее время и к окончанию реализации проекта:
	 

	
	2.21 Местная инфраструктура (например, дороги, коммунальные сооружения, общественный транспорт и т.д.) и социальные услуги (например, образование, здравоохранение и т.д..) в пункте назначения:
	 

	
	2.22 Существует ли необходимость в улучшении местной инфраструктуры в отношении проекта или нет (транспорт, коммунальные сооружения):
	 

	
	2.23 Предполагаемое влияние проекта на социальные, экономические, экологические  и культурные условия (позитивное и негативное), исходя из оценки влияния:
	 

	
	2.24 Число непосредственных сотрудников, задействованных в проекте (и наличие рабочей силы  в качественных (школы туристического и гостиничного менеджмента) и количественных показателях):
	 

	 
	2.25 Меры, которые будут предприниматься для обеспечения защиты и охраны природно-экологического (например, флора, фауна, геология) и историко-культурного наследия (например, местные традиции, уклад жизни, архитектура, ремесло, кулинария и т.д.)
	 

	 
	2.26 Принятие методики, дружественной к окружающейсреде, например, снижение расхода энергии, общего водопотребления, загрязнения и применение возобновляемых источников энергии
	 

	 
	2.27 Нанесение стандартов или маркировки качества (классификация), если таковые имеются:
	 

	 
	2.28 Участие и роль проекта в развитии  информационной инфраструктуры
	 

	 
	2.29 Услуги для лиц с ограниченными возможностями:
	 

	 
	2.30 Предоставление потенциальным сотрудникам профессиональной помощи и обучение (в том числе лингвистическое)
	 

	 
	2.31 Будет ли использоваться система обратной связи для постояльцев (например, мониторинг удовлетворенности)
	 

	3. КТО
	3.1 Владелец(ы) земли (структура собственности) /помещения планируемые к застройке:
	 

	
	3.2 Владелец(ы) проекта (доля участия):
	 

	
	3.3 Информация о владельце(ах) проекта (история бизнеса, основная коммерческая деятельность, основные значимые достижения, и т.д.)
	 

	
	3.4 Взаимоотношения между участниками проекта:
	 

	
	3.5 Стратегические партнеры (государственные-, частные – и гражданские организации), если таковые имеются, и их роль в реализации и эксплуатации (инвестиции, ноу-хау, доступ к рынкам):
	 

	 
	3.6 Планируемый оператор проекта:
	 

	4. ДЛЯ КОГО
	4.1 Основные целевые рынки (отдых, бизнес):

Если отдых, пожалуйста, укажите, например, экотуристы, культурные туристы, загорание и купание, и т.д.:
	 

	
	4.2 Сегмент целевого рынка (семейный, для пожилых людей, семейные пары, корпоративный):
	 

	
	4.3 Численность населения с приемлемым дискреционным доходом в пределах 4-часовой езды (наземным, воздушным, морским транспортом)
	 

	 
	4.4 Региональный контекст целевых рынков, например, локальные, региональные, отечественные или зарубежные; пожалуйста, предоставьте обоснование:
	 

	 
	4.5 Маркетинговые инструменты, которые будут использоваться для привлечения внимания целевых групп– собственная инициатива, а также инициатива пункта назначения:
	 

	5. ИНВЕСТИЦИИ
	5.1 Предполагаемые инвестиции в долларах США/тенге:
	 

	
	5.2 Имеется ли у проекта бизнес-план? Если да, укажите ключевые показатели эффективности, такие как планируемое кол-во посетителей, объем продаж, планируемая стоимость и уровень дохода, (пожалуйста, уточните), рентабельность инвестиции), и т.д:
	 

	
	5.3 Тип инвестиций (государственные, частные, Государственно-частное партнерство):
	 

	
	5.4 Предполагаемая модель управления, например, право собственности, аренда, договор об управлении, особая льгота, и т.д.:
	 

	
	5.5 Доступные средства (собственный капитал ) и источник финансирования:
	 

	6. КОГДА МЫ ДОСТИГНЕМ ЦЕЛИ
	6.1 Статус проекта (концепция, планирование, получение разрешений и т.д.):
	 

	
	6.2 Следующие этапы, необходимые для реализации проекта:
	 

	
	6.3 Предполагаемое время для завершения проекта:
	 


 

 

Приложение 3

к Правилам проведения республиканского конкурсана лучшие региональные старт-ап проектыв сферетуризмав Республике Казахстан

 Требования к содержанию бизнес- плана
Проект должен иметь национальное и региональное значение; принести социальную и экономическую пользу региону и стране. Также проект должен быть проработан с точки зрения рыночного позиционирования, финансовой и бизнес-модели, а также архитектурного решения

1. Краткий обзор проекта:

·        Название и описание проекта;

·        Участники и партнеры проекта;

·        Краткое описание местности;

·        Основные преимущества проекта;

·        Ожидаемые результаты при воплощении бизнес-плана – финансовые и операционные, а также влияние проекта на улучшение качества жизни или внедрения инноваций (например, количество созданных рабочих мест, значимость продукта или услуги для благополучия общества и т.д.);

·        Краткое описание размера необходимого финансирования и его источники (подготовка инвестиционного обоснования в поддержку предпочтительного варианта)

·        Краткое описание квалификации и опыта членов команды, ответственных за реализацию проекта.

2. Маркетинговый план:

·        Описание рынка и его тенденции;

·        Профиль покупателя;

·        Ключевые конкуренты на выбранном рынке;

·        Маркетинговая программа (описание целевой аудитории);

·        SWOT-анализ.

3. Этапы строительства и развития проекта:

·        Сроки строительства;

·        Визуальные и функциональные характеристики сооружения.

4. Производственный план:

·        Описание и перечень продукции или оказываемых услуг;

·        Описание производственного процесса;

·        Описание материальных и нематериальных активов.

5. Финансовый план:

·          Прогноз финансовых потоков, включая отчет о доходах и расходах, отчет о движении денежных средств;

·          калькуляция себестоимости единицы оказываемых услуг и продукции в денежном выражении с указанием норм расхода сырья, материалов и комплектующих в натуральном выражении;

·          детальный расчет необходимого объема запасов сырья/материалов, запасных частей комплектующих и других ресурсов для обеспечения бесперебойной производственной деятельности в натуральном и денежном выражении - потребности предприятия в оборотном капитале на планируемый период;

·          Анализ чувствительности бизнеса к основным факторам (рост тарифов, объем реализации);

·          Расчет NPV, IRR и други х основных КПД и КПЭ будущего бизнеса;

·          Горизонт планирования – на срок окупаемости проекта.

6. Оценка рисков и управления ими:

·        Макроэкономические, бизнес, правовые и другие типы рисков;

·        Анализ факторов, влияющих на окружающую среду, экономические и социальные условия.

7. План действий – необходимые и эффективные меры, планируемые на ближайшие 2-3 года, включая описание необходимых ресурсов и примерный бюджет их внедрения.

ПОЛОЖЕНИЕ
о проведении республиканского конкурса «Туристский бренд Казахстана»

 ОБЩИЕ ПОЛОЖЕНИЯ
1.1. Настоящее Положение определяет порядок организации и проведения  конкурса по разработке туристского бренда Республики Казахстан (далее – конкурс).

1.2. Открытый творческий  конкурс «Туристский Бренд Казахстана» (далее - конкурс) проводится Комитетом индустрии туризма Министерства индустрии и новых технологий Республики Казахстан (далее – Комитет) и является инструментом проведения государственной политики продвижения казахстанского туристского имиджа и потенциала на внутреннем и мировом рынках.

1.3. Разработка и продвижение туристского бренда направлены на формирование благоприятного, узнаваемого  туристского имиджа республики, повышение конкурентоспособности туриндустрии республики на рынке туристских услуг.

ЦЕЛИ И ЗАДАЧИ КОНКУРСА
 2.1.Определение лучшего, оригинально и качественно выполненного эскиза туристского символа (имя, логотип, изотип, слоган) Казахстана, а также разработка брендбука.

2.2.   Устойчивое развитие индустрии туризма, повышения его привлекательности как туристского направления.

2.3.   Объединение туристской индустрии Казахстана под  единым брендом.

2.4.   Интеграция  казахстанского сегмента в мировое туристское пространство.

3. ТРЕБОВАНИЯ К РАЗРАБОТКЕ БРЕНДА
3.1      Бренд должно отвечать следующим требованиям:

- своеобразие (оригинальность и легкость, отличие от других мировых брендов) 

- краткость;

- легкость произношения;

- привлекательность (позитивные эмоции);

- репрезентативность;

- неподвластность времени (имя бренда должно выдержать испытание временем. т.е. со временем бренд должен сохранять свое первоначальное значение и люди не должны связывать с ним конкретный период);

- официальная доступность

3.2     Слоган должен отвечать следующим требованиям:

- отличие от других стран;

- стратегия (слоган должен отражать основные принципы и ценности бренда, важно обеспечить возможность перевода слогана на другие языки без потери первоначального значения, приветствуется подача сразу на трех языках: казахский, русский, английский); 

- внушение доверия и реализм (точное отражение сущности туристского потенциала страны);

- захват внимания;

- краткость и точность (не более 5 слов);

- запоминаемость.

 

3.3    Логотип должен отвечать следующим требованиям:

- различимость (быстрая и запоминающаяся идентификация, четкие линии, точные формы и подходящие цвета);

- простота (минимальное количество деталей);

- пригодность (после создания логотип может быть использован в изготовлении брошюр, карт, футболок и т.д.);

-  пригодность для всех целевых культур/религий (избежание непредусмотренных негативных смыслов);

- своеобразие (выбор формы, цветов, шрифта и символов должны отличаться от логотипов других стран);

- репрезентативность (логотип должен эффективно доносить сущность туристского потенциала страны).

3.4    Брендбук должен включать дизайн:

- деловой документации (буклет, папка, конверт, проспект);

- наружной рекламы (плакаты, упаковка, баннеры, билборды);

- сувенирной продукции (пакеты, кружки, брелки, магниты,  футболки и .т.д).

3.5. Не допускается использование уже имеющихся брендов, логотипов, слоганов, запатентованных знаков. 

  4.УСЛОВИЯ И ПОРЯДОК ПОДВЕДЕНИЯ ИТОГОВ КОНКУРСА, НАГРАЖДЕНИЕ
 4.1.Экспертный совет принимает представленные работы по заявленной тематике в период с 10 февраля 2013 г. по 10 мая 2013 г. в г. Астана;

4.2. Подведение итогов состоится 30 мая 2013 года

4.3. В конкурсе могут принять участие физические и юридические лица, имеющие опыт работы в сфере разработки логотипов и брендов;

4.4. Для участия в конкурсе необходимо представить портфель атрибутов бренда (на электронном и бумажном носителе, в векторном формате .cdr, .eps): имя, логотип, слоган, формы и цвета, образ, стиль, способность атрибутов задавать пространство идентификации бренда;

4.6 Победитель Конкурса награждается денежной премией в размере 1,5 млн. тенге (1,5 миллиона тенге);

Представленные конкурсные материалы рассматриваются экспертным советом, формируемым Комитетом а также выносятся на голосование на сайте www.facebook.com, при этом выбор победителя определяется экспертным советом и может не совпадать с решением интернет-голосования.

 Информация о результатах конкурса, дата и место церемонии награждения будут опубликованы на официальном сайте  Комитета www.kit.gov.kz и www.facebook.com 

5. Участники Конкурса
 5.1. К участию в конкурсе допускаются профессиональные художники,  компании, дизайн-студии, а также физические и юридические лица, представляющие материал высокопрофессионального качества.

5.2. С победителем конкурса заключается договор о передаче Комитету исключительных прав на использование наименования, слогана, эмблемы логотипа в качестве единого образца, в том числе права на публичное воспроизведение, тиражирование и использование наименования бренда, логотипа и слогана.

5.3. Конкурсные работы участникам конкурса не возвращаются.

5.4. Организатор конкурса оставляет за собой право некоммерческого использования представленных конкурсных работ.

 

6. Сроки проведения Конкурса, подведение итогов, награждение.
 6.1. Конкурс проводится с 10 февраля по 30 мая 2013 года.

6.2. Работы принимаются до 10 мая 2013 года.

6.3. Для проведения конкурса и подведения итогов  формируется экспертный совет (состав экспертного совета будет опубликован дополнительно).

6.4. Подведение итогов и оглашение победителя состоится 30 мая 2013 года.

6.5. По результатам конкурса определяется только один победитель.

6.7. Победителю присуждается денежная премия в размере 1,5 миллиона тенге

6.8. В случае, если ни одна из работ не будет соответствовать предъявляемым требованиям настоящего Положения или количество представленных работ будет недостаточным,  конкурс может быть продлен.

6.9. Экспертный совет оставляет за собой право в отказе выбора победителя в случаях, если работы не будут соответствовать предъявляемым требованиям настоящего Положения.

6.10. Работы принимаются по адресу: 010000, г.Астана, ул. Орынбор,8 подъезд 1-й, «Дом министерств» Комитет индустрии туризма Министерства индустрии и новых технологий РК, либо в электронном виде по e-mail: kit.mint.kz@gmail.comс пометкой – « На конкурс».

Телефон для справок: 8 (7172) 749836

                                                                                                  Приложение 1
 Заявка

на участие в конкурсе «Туристский бренд Казахстана»

 

	               Ф.И.О.

 
	 

 

 

	              Год рождения

 
	 

 

 

	             Перечень разработанных                                    

             проектов (если имеется)
	 

 

 

	           Адрес эл.почты, телефоны и др. полезная информация

         
	 

 

 


ПОЛОЖЕНИЕ 
об Общенациональном конкурсе «Мифы и легенды Казахстана» г.Астана, 2013 год

1. Общие положения
1.1. Настоящее Положение определяет порядок проведения общенационального творческого конкурса «Мифы и легенды Казахстана»

(далее – Положение, Конкурс).

1.2. Организатором Конкурса является Комитет индустрии туризма Министерства индустрии и новых технологий Республики Казахстан (далее – Комитет).

2. Цели и задачи Конкурса
2.1. Обновление имеющейся информации о туристских объектах и исторических достопримечательностях Казахстана с целью  повышения привлекательности туристских маршрутов и создания новых;

2.2.  Привлечение общественности к развитию туризма в Казахстане;

2.3. Эффективное использование природного, культурно-исторического и этнографического потенциала в населенных пунктах Казахстана;

2.4. Поддержка общественных инициатив, способствующих повышению туристского имиджа, а также инвестиционной привлекательности Казахстана;

2.5. Изучение и сохранение культурного и исторического наследия Казахстана;

2.6. Выявление новых, малоизвестных достопримечательностей и фактов о туристских объектах республики и/или новые интерпретации народных сказании, которые могут быть использованы в создании нового национального турпродукта;

 3. Критерии оценки и условия участия
 3.1.Критерии оценивания авторских работ:

-   творческий подход (оригинальность, необычность);
-   грамотность и читаемость текста;

-   выразительность, точность и доходчивость языка изложения;

- художественное описание предлагаемых объектов посещения;

-    соответствие теме конкурса рассказов и историй о туристских объектах, местах показа, памятниках культуры и истории республики «Мифы и легенды Казахстана»;

- глубина раскрытия выбранной темы;

- богатство воображения;

- глубина эмоционального и эстетического наследия.

3.2. На Конкурс могут быть представлены работы, написанные в любом стиле (рассказ, проза, стихи и др.) Рекомендуемый объем работы для рассказов:  не более 3-х страниц с текстом Word, шрифт Times New Roman, размер шрифта 14, межстрочный интервал – 1, все поля по 2 см; по центру название работы, через строку (по правому краю) фамилия и инициалы автора (ов) строчными буквами; на следующей строке (по правому краю) название города, через строку текст. На отдельной странице – авторская справка (фамилия, имя, отчество, почтовый адрес с индексом, контактные телефоны, электронный адрес).

3.3. Материалы, представленные позже срока, не соответствующие установленному перечню или неправильно оформленные к рассмотрению не принимаются.

4. Участники Конкурса
4.1. В конкурсе смогут принять участие  физические и юридические лица, проживающие как на территории Казахстана, так и за ее пределами, без каких-либо ограничений по роду деятельности.

5. Сроки проведения Конкурса, подведение итогов, победители.
 5.1. Конкурс проводится с 10 февраля по 10 мая 2013 года.

5.2. Работы принимаются до 10 апреля 2013 года.

5.3. Подведение итогов и оглашение победителей состоится 10 мая 2013 года.

5.4. Определяется 7 (семь) работ-победительниц. Первые 3 (три) работы удостаиваются премии 500 тысяч тенге, последующие 4 (четыре) – по 300 тысяч тенге каждая.

5.5. Победители и призеры конкурса награждаются дипломами.

5.6. Работы принимаются по адресу: 010000, г.Астана, ул. Орынбор, 8, подъезд № 1, «Дом министерств». Комитет индустрии туризма Министерства индустрии и новых технологий РК, либо в электронном виде по e-mail:          kit .mint.kz@gmail.com
 

6. Авторские права участников Конкурса
 6.1. Материалы, предоставленные на конкурс, не возвращаются и не рецензируются.

Ответственность за содержание представленных на Конкурс работ организаторы Конкурса не несут. Поступление конкурсных материалов будет рассматриваться как согласие автора (авторов) на возможную публикацию отдельных материалов в периодической печати с соблюдением авторских прав, а также использование для проведения выставок и презентаций.

6.2. Совершеннолетние представители участников Конкурса гарантируют, что представленные на конкурс работы являются их собственностью и не принадлежат другим лицам, и тем самым подтверждают, что им известна ответственность за нарушение авторских прав третьих лиц.

6.3. Представляя работу на конкурс, авторы автоматически дают согласие на использование присланного материала в некоммерческих целях (размещение в Интернете, в печатных изданиях, на выставочных стендах с указанием фамилии автора).

6.4. Комитет оставляет за собой право использовать любые конкурсные работы для освещения Конкурса, создания сборников, видеофильмов и массового распространения на территории Республики Казахстан и за рубежом.

